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Аннотация 
Данная работа посвящена развитию туризма в ХМАО-Югре. Эта тема является актуальной на протяжении долгого времени, это обусловлено тем, что в нашей стране отсутствуют удобные и качественные приложения, связанные с туризмом, в целом по стране и, в том числе, в нашем округе. Кроме того, данный проект будет полезен для развития экономики внутри страны, поскольку граждане смогут быстро и удобно найти комфортабельное путешествие по нашей необъятной стране, как альтернативу отдыху заграницей. Следовательно, финансовые средства будут оставаться в стране, увеличивая поток иностранных туристов. В работе изучаются основные причины, по которым в нашем автономном округе слаборазвит туризм, обозначаются причины почему ХМАО-Югра может стать альтернативой путешествиям заграницу и на юг России, предлагаются актуальные маршруты согласно интересам большинства пользователей и создаётся приложение с удобным интерфейсом для пользователей ios и android. 
	Практическая значимость данной работы заключается в том, что подобное мобильное приложение значительно облегчит поиск туристических маршрутов в зависимости от индивидуальных предпочтений каждого пользователя, сможет показать жителям нашей необъятной страны количество необычных и необычайно красивых мест внутри округа. 
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Введение
Проблема: В ХМАО-Югре недостаточно развито
информирование в сфере туризма, что представляет собой причину малочисленного спроса на путешествия

Актуальность: создание мобильного приложения Югра.ru может стать началом стремительного развития туризма в нашем автономном округе. Так как в нём будет отражена вся важная информация о значимых событиях. вариантах туристических маршрутов и других факторах, находящихся в регионе. ХМАО-Югра сможет стать альтернативой путешествиям за границу, а также на Юг России.
Цель – популяризация туризма по ХМАО-Югре. 

Задачи:
● [bookmark: _Hlk93953970]Обозначить причины почему ХМАО-Югра сможет стать альтернативой путешествиям за границу и на юг страны. 
● Предложить актуальные маршруты, согласно интересам большинства пользователей. 
● Создание мобильного приложения по туризму в округе для ios и android.

Новизна – на данный момент не существует ни одного приложения по туризму в Российской Федерации с удобным интерфейсом и актуальными маршрутами. 






Выявление основных причин малочисленного потока туристов в ХМАО-Югру.
В ХМАО-Югре недостаточно развито информирование в сфере туризма, что представляет собой причину малочисленного спроса на путешествия.
 	 Автор выделил 2 ключевых проблемы: 

 Отсутствие одного конкретного источника.

  Нехватка интереса. 

В первую очередь, проведя опрос среди жителей региона, автор узнал о недостаточном продвижении округа. Также, потребителю трудно дается поиск информации на разных источниках. Это связано с тем, что у нас недостаточно курортных округов и по большей части они находятся на юге страны. Поэтому большая часть населения уверена, что в Сибири нет мест для комфортного и интересного отдыха, хотя это большое заблуждение, ведь наш округ богат различными достопримечательностями, коренными жителями с уникальной историей и живописной природой. 
В приложении 1 представлена статистика рынка туризма по ХМАО-Югре с 2019 по 2023 года. В левой графе таблицы прописано число человек. Проанализировав данную таблицу, можно легко заметить упадок численности на этот год.
Если же анализировать наличие конкуренции, то прямых конкурентов в нашем округе нет, однако присутствуют косвенные, над которыми у нас есть явные преимущества, которые были перечислены выше. 



Предложение актуальных маршрутов, согласно интересам большинства пользователей
Автор провёл опрос среди жителей нашего округа, и на этой статистике выявили наших ключевых клиентов. Для каждой категории в нашем приложении будут подобраны туры по ХМАО-Югре. А теперь поподробнее.  
Дети от 6 лет имеют красочное понятие нашего округа, образовательные организации в нашем приложении могут найти подобранные туры по нашему округу.
 Аналогично поступает начальство ВУЗов и СУЗов для своих учеников. Также нельзя не сказать про нашу активную молодёжь, в которую входят подростки и взрослые от 14 до 35 лет.
Они занимают по нашему опросу большую часть, а если быть точнее более 65 процентов.  





















Создание мобильного приложения Югра.ru для ios и android
Для начала рассмотрим почему именно мобильное приложение станет лучшим форматом для поиска подходящих туристических маршрутов: 

 Во-первых, мобильное приложение – пожалуй, самый удобный способ группировки информации. Поскольку мы живём в мире технологий – информационной эпохе, где у каждого есть смартфон, который всегда находиться в зоне доступности пользователя, то потребитель сможет искать туристические маршруты в любой точке мира и удобное для него время. 

 Во-вторых, на данный момент туризм России выходит на абсолютно новый уровень и мобильное приложение поможет ускорить его развитие сначала в округе, а в дальнейшей перспективе по всей стране. 

 В-третьих, мы используем технологию дополненной реальности, которая предоставит пользователю мобильного приложения заранее окунуться в атмосферу тура и убедиться в выборе. 

Рассмотрим контент, который будет публиковаться внутри мобильного приложения. Начнем с главного экрана. Здесь представлена карта округа в связке с картами спутника, ежедневные сториз с актуальными местами, подбор активного отдыха и поиск по приложению.

В боковом меню представлены такие опции как: выбор города и сотрудничество (для предпринимателей). Во вкладках же расположились: готовые туры, Ar-навигатор, размещение и специальное предложение.
Поговорим Об AR-навигаторе. AR-навигатор — это готовый маршрут по городу, разработанный с использованием тригеров, отображаемых на камере пользователя. Человек наводит камеру своего смартфона на специальный QR-код и получает информацию о том или ином объекте. 

Далее рассмотрим преимущества приложения «Югра.ru». Первое — это удобный и привлекательный интерфэйс приложения, цель которого сделать поездки по ХМАО-Югре еще более простыми. Второе - Всё и сразу. Больше не придется часами искать информацию на разных ресурсах. Теперь все находится в одном месте. Третье- интерактивность. В приложении присутствует использование AR-моделей, которого нет у конкурентов. Четвёртое – Доступность – приложение, если сравнивать с сайтом является очень удобным вариантом, как в использовании важной информации, так и в её группировке.

В команду по разработке приложения входят: Продукт менеджер, дизайнеры, Разработчик софта, Разработчик мобильной̆ java/ под андроид и objective / swift для приложения под ios , а также  Тестировщик приложения. А уже после создания приложения потребуются рекламное размещение в сообществах вк и на сайтах округа, журналирование изменений, Рассылка уведомлений, Договор о сотрудничестве с гостиничными комплексами и о рекламных интеграциях с местами общепита.

Перейдём к стадиям реализации приложения
Первая стадия — это аналитика и составление ТЗ, в ТЗ чаще всего описывается, для чего создается приложение, будет это создание мобильного приложения для Android и iOS или оно будет совместимо с другими платформами. Вторая стадия — это проектирование и разработка дизайна приложения. Третья стадия — это разработка первого прототипа мобильного приложения Югра.ru для ios и android. Далее идёт тестирование приложения. И в заключительной пятой стадии будет наполнение актуальным контентом.

Просчитав лимит затрат, примерная стоимость на разработку приложения- 1.900.000. рублей. По мнению автора, посредничество между пользователями приложения и Предприятиями туристического сектора станет наилучшей стратегией с предпринимательской точки зрения. Более подробные расчёты финансов вы можете увидеть в приложении к проекту. 
























Заключение
В ходе проекта цель была достигнута, а поставленные задачи успешно решены. В работе изучены основные причины: почему ХМАО-Югра сможет стать альтернативой путешествиям за границу и на юг страны, предложены актуальные маршруты, согласно интересам большинства пользователей. 
В практической части исследования было описано создание мобильного приложения Югра.ru для ios и android. Также в работе автор описал интерфейс создаваемого мобильного приложения, также перечислил плюсы и преимущества данного приложения над другими конкурентами. 
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Приложения
1. Таблица на 5 лет доходы расходы







2. payback period (окупаемость)

3. расчёт затрат на маркетинг (5 лет)

4. туры и цены (5 лет)

5. расчёт Юнит-экономики

6. анализ рынка туризма 2019-2023 годы
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15 58 807,00 P |- 1622 005,00 P
16 105 221,00° |- 1516 784,00 P
17 73 807,00P |- 1442977,00 9
18 14.861,00P |- 1428 116,00 P
19 30084,00P |- 1398 032,00 2
20 11634,00° |- 1386 398,00 P
21 12943,00° |- 1373 455,00 2
22 57 546,00 |- 1315 909,00 P
23 54617,00P |- 1261 292,00 2
24 39137,00° |- 1222 155,00 2
25 383185,00° |- 838 970,00 P
26 311 684,00° |- 527 286,00 P
27 311711,009 |- 215 575,00 #
28 465 664,00 P 250 089,00 P
29 501 282,00 P 751371,00 P
30 456 300,00 1207 671,00 2
31 434 466,00 1642 137,00 2
32 462 591,00 P 2104 728,00 9
33 474 827,00 2579555007 |
34 412 994,00 2992 549,00 P
35 412 193,00 3404 742,00 2
36 502 040,00 P 3906 782,00 P

5 net Payback Period 3 pa6oTHMKOB MapkeTuHr Mpopykums n u
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BlofKeT MapKeTuHra, py6.

Ha3sBaHue peknambl unu Metoaa | ceHT.23 oKT.23 HOs6.23 Aek.23 AHB.24 | cdheBp.24 | mapt.24 anp.24 man.24 | MOHb.24 | uionb.24 | aBr.24
fpoasixeHus 1 mecsiy | 2 mecsay | 3 mecsy | 4 mecsiy | 5 mecsay | 6 mecay | 7 mecsay | 8 mecsiy | 9 mecsay |10 mecsy | 11 mecsu | 12 mecsy
Peknama VK 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000 25000
Anpekc peknama 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000 30 000
Anpekc.[13eH 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000
Anpekt.Ivpext 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000 10 000
75000) 75000) 75000) 75000] 75000( 75000 75000( 750000 75000/ 75000/ 75000| 75000





image8.png
2 rop (kBapTanbHas pa36uBka) WUTOr o 3a 3 roa (kBapTanbHas pa36uBka) WUTOr o 3a 4 rop (kBapTanbHas pa36ueka) WUTOr o 3a 5 roa (kBapTanbHas pa36uBka) WUTOr o 3a

1 kBapTan | 2 kBaprtan | 3 kBaptan | 4 kBapran roa 1 kBapTan | 2 kBaprtan | 3 kBaptan | 4 kBapran roa 1 kBapTan| 2 kBaptan| 3 kBapran|4 ksapran roa 1 kBapTan| 2 kBaptan| 3 kBapran|4 ksapran roa
250 000 200 000 250 000 200 000| 900 000 250 000 200 000 250 000 150 000 850 000 250 000| 200 000| 300000/ 200000| 950000 350000 400000 350000 300 000|1 400000
100 000 100 000 50 000 150 000 400 000 150 000 250 000 150 000 250000/ 800000f 200000( 250000{ 250000| 250000) 950000 200000 150000 250000 350000| 950000
50 000 100 000 100 000 50 000 300 000 100 000 50 000 50 000 100 000 300 000 100 000| 100 000 25000) 100000 325000( 300000( 300000| 200000| 150000| 950000
50 000 50 000 50 000 50 000 200 000 25 000 25 000 75 000 25000| 150000 50 000 50 000 25 000 50 000| 175000 50 000 50 000| 100000| 100000) 300000
450 000 450 000 450 000 450 000 r1 800 000 525 000 525 000 525 000 525 000 rZ 100 000] 600 000 600 000| 600000| 600000 rZ 400 000| 900000 900000 900 000( 900000]|3 600000
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LleHb! peanu3auun

1 rog

2 rog

3 rog

4 rog

5 rog

HaumeHoBanue npoaykTalycnyru
(MaKcMManbLHo KOPOTHOe HalBaHue)

EA. nam

ANUTENBLHOCTL Typa (AeHb)

CroumocTs, py6.

CroumocTs, py6.

CroumocTs, py6.

CroumocTs, py6

CroumocTs, py6

Uymosas Orpa 1 3 28 000,00 P 28 000,00 P 29 400,00 P 30 870,00 P 32 413,50 P
lOrpa-HedTsiHHas cTonmua Poccun 1 3 32 000,00 P 32 000,00 P 33 600,00 P 35 280,00 P 37 044,00 P
Bkyc HOrpbl 1 3 27 000,00 P 27 000,00 P 28 350,00 P 29 767,50 P 31 255,88 P
Ypanbckue MenbMeHn n He Tonbko 1 2 6 900,00 P 7 600,00 P 7 980,00 P 8 379,00 P 8797,95 P
CMA-TYP B Cnbupb 1 2 7 600,00 P 8900,00 P 9 345,00 P 9812,25 P 10 302,86 P
KemuyxuHa 3anagHoi Cunpu 1 2 10 200,00 P 10 200,00 P 10 710,00 P 11 245,50 P 11 807,78 P
acpoHomuueckuii Typ "MoposoTtepanus” 1 3 10 500,00 P 10 500,00 P 11 025,00 P 11 576,25 P 12 155,06 P
O6paaHbIA Typ 1 3 15 000,00 P 15 000,00 P 15 750,00 P 16 537,50 P 17 364,38 P
CamonéTbl XOpOLLO-, @ ONeHM Nyylle 1 3 25 000,00 P 25 000,00 P 26 250,00 P 27 562,50 P 28 940,63 P
Mo ropoaam Ypana 1 3 23 200,00 P 23 200,00 P 24 360,00 P 25 578,00 P 26 856,90 P
B ToGonbck no 3emne cubupckoi 1 3 14 000,00 P 14 000,00 P 14 700,00 P 15 435,00 P 16 206,75 P
Ha cesepHbIn Ypan 1 3 14 500,00 P 14 500,00 P 15 225,00 P 15 986,25 P 16 785,56 P
CusHve Hedbtn 1 3 40 900,00 P 40 900,00 P 42 945,00 P 45 092,25 P 47 346,86 P
Kpait GypaHobiit 1 3 22 000,00 P 22 000,00 P 23 100,00 P 24 255,00 P 25 467,75 P
B Cubupb no cnexam Mepeonpoxoaues 1 4 68 000,00 P 68 000,00 P 71 400,00 P 74 970,00 P 78 718,50 P
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B c o E F G H

PacueT IOHMT-3KOHOMMKM B KaHaNax NpoAax

Kananbl npopax:

Lead Acaquisition floTok none3osarenei en. 5 000) 5 000) 5 000) 5 000)
Buyers Mraraupe kavento: = 1500} 1500 1500 1500
conversion Konaepcns s [nepeyio] noxynky % 30,0000%) 30,0000%) 30,0000% 30,0000%
[Average price Coearii ek Py6. 2396,50) 2396,50) 2396,50) 2396,50)
[ Average Payment Count Cheanee konmiectso nmatewed or oanoro kverTa u. 4] 2 1 3
[ Average revenue per user (ARPU) Ceannit aovon ¢ npranesenworo nonbsosatens Pys. 28754 14379 718,95 215685
Lifetime Value (LTV) Coeanwii Aoxon ¢ nnatAwero Knmenta Py6. 9586,00) 4793,00) 2396,50) 7189,50)
Revenue Mnaremsn o kaweron Pys. 14379 000,00] 7189 500,00 3594 750,00 10 784 250,0)
[Acquisition Costs 3arpares wa pexnamy 6 kawane Py6. 10800 000,00 10800 000,0) 10800 000,0) 10800 000,0)
Cost per lead (CPL)  Croumocts npwenesenwn oaworo nons3osarens Py6. 2160,00) 2160,00] 2160,00] 2160,00]
customer Acquisition Cost (CAC)  CrommocTs npuanevenws oaworo nnarauero knenTa 3 7200,00) 7200,00] 7.200,00] 7.200,00]
[cos (first sale) V3aepwin va nepeo npogane Pys. 50,00 50,00 50,00 50,00
OGS (each sale) V3nepni Ha Kawayio nposany Pvs. 10,00] 10,00 10,0 10,00]
Total profit MpuGoiny ¢ Kanana npoAaX Py6.

Profit per user TipHBA € QRO (WeHTS Py6.





image11.png
40 000
30000
20000
10 000

0
Yenosek 2019r. 2020r. 2021r. 2022r. 2023r.

Mocewaemoctb XMAO-IOrpbl no rogam.




