Решение Думы г. Сургута Ханты-Мансийского автономного округа - Югры от 29 сентября 2006 г. N 74-IVДГ "О…
Решение Думы г. Сургута Ханты-Мансийского автономного округа - Югры от 29 сентября 2006 г. N 74-IVДГ "О Правилах распространения наружной рекламы на территории города Сургута" (с изменениями и дополнениями)
Решение Думы г. Сургута от 29 сентября 2006 г. N 74-IVДГ
"О Правилах распространения наружной рекламы на территории города Сургута"
С изменениями и дополнениями от:
30 мая, 29 ноября, 27 декабря 2007 г., 27 июня 2008 г., 5, 29 декабря 2009 г., 6 октября 2010 г., 3 июня 2011 г., 25 апреля 2012 г., 20 июня 2013 г., 26 июня 2014 г., 30 июня 2015 г., 1 июля, 13 декабря 2016 г., 28 июня 2017 г., 10 июля 2018 г.
ГАРАНТ:
Решением Думы г. Сургута от 29 февраля 2008 г. N 357-IVДГ настоящее решение снято с контроля 

В целях приведения Правил распространения наружной рекламы на территории города Сургута, утвержденных решением городской Думы от 26.10.2005 N 507-IIIГД, в соответствие с Федеральным законом от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе" Дума города решила:
[bookmark: sub_1]1. Утвердить Правила распространения наружной рекламы на территории города Сургута (далее - Правила) согласно приложению.
[bookmark: sub_2]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 1 января 2019 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Установить базовую ставку для определения размера платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, которые находятся в муниципальной собственности или государственная собственность на которые не разграничена, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение или оперативное управление, в размере 819,83 рубля в год за один квадратный метр рекламной площади.
[bookmark: sub_21]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 3 июня 2011 г. N 54-VДГ часть 2.1 настоящего решения изложена в новой редакции, вступающей в силу с 1 января 2012 г.
См. текст части в предыдущей редакции

2.1. Администрации города ежегодно в срок до 01 июня текущего года выносить на утверждение Думы города предложение по изменению базовой ставки на плановый год с учётом фактической инфляции прошедшего периода (года) на основании данных Федеральной службы статистики. При этом применяется формула:

[image: ], где

n - текущий год;
[image: ] - размер базовой ставки на плановый период;
[image: ] - размер базовой ставки, действующей до начала текущего года;
[image: ] - индекс потребительских цен на товары и услуги по Российской Федерации (фактическая инфляция) на конец периода (декабрь к декабрю предыдущего периода) по данным Федеральной службы статистики;
[image: ] - коэффициент прогнозируемого уровня инфляции на очередной финансовый год, закреплённый Федеральным законом о бюджете.
[bookmark: sub_3]3. Считать утратившим силу решение городской Думы от 26.10.2005 N 507-IIIГД "О Правилах распространения наружной рекламы на территории города Сургута", за исключением приложения 2 к Правилам.
[bookmark: sub_4]4. Настоящее решение вступает в силу с момента официального опубликования, за исключением приложения 2 к Правилам.
[bookmark: sub_5]5. Утратила силу.
Информация об изменениях:
См. текст части 5

[bookmark: sub_6]6. Контроль за выполнением настоящего решения возложить на депутатов Думы города Котика С.А., Булиха А.И.

	Глава города
	А.Л. Сидоров



[bookmark: sub_10000]Приложение
к решению Думы г. Сургута
от 29 сентября 2006 г. N 74-IVДГ

Правила
распространения наружной рекламы на территории
города Сургута
С изменениями и дополнениями от:
30 мая, 29 ноября 2007 г., 5 декабря 2009 г., 26 июня 2014 г., 13 декабря 2016 г., 10 июля 2018 г.

[bookmark: sub_10100]Статья 1. Общие положения
[bookmark: sub_10011]1. Правила распространения наружной рекламы на территории города Сургута (далее - Правила) разработаны в целях улучшения архитектурного облика города, установления единых требований к объектам наружной рекламы, их территориальному размещению (установка, монтаж, нанесение на поверхности зданий, сооружений и объектов инженерной, транспортной и социальной инфраструктуры и т.п.), эксплуатации, демонтажу.
[bookmark: sub_10012]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Настоящие Правила регулируют порядок проектирования, выдачи разрешений и условия эксплуатации объектов наружной рекламы на земельных участках, которые находятся в муниципальной собственности или государственная собственность на которые не разграничена, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение или оперативное управление.
[bookmark: sub_10013]Информация об изменениях:
Часть 3 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

3. Правила разработаны на основании Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", в соответствии с основными положениями Конституции Российской Федерации, Градостроительного, Гражданского, Жилищного и Земельного кодексов Российской Федерации и иных нормативных правовых актов Российской Федерации и Ханты-Мансийского автономного округа - Югры, в соответствии с Уставом муниципального образования городской округ город Сургут Ханты-Мансийского автономного округа - Югры, Правилами благоустройства территории города Сургута, утверждёнными решением Думы города от 26.12.2017 N 206-VIДГ.
[bookmark: sub_10014]4. Соблюдение настоящих Правил обязательно для всех юридических и физических лиц независимо от форм собственности и ведомственной принадлежности.
[bookmark: sub_10015]5. Под понятием "объекты наружной рекламы" подразумеваются любые технические средства (рекламные конструкции) стабильного территориального размещения, являющиеся носителями рекламной информации, размещаемые в городской среде и предназначенные для визуального восприятия.
[bookmark: sub_10016]6. Объекты наружной рекламы не являются объектами недвижимости.
[bookmark: sub_10017]Информация об изменениях:
Часть 7 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

7. Основанием для размещения объектов наружной рекламы является разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - разрешение), выдаваемое уполномоченным органом Администрации города и договор на установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на земельных участках, которые находятся в муниципальной собственности или государственная собственность на которые не разграничена, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение или оперативное управление (далее - договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции).
[bookmark: sub_10018]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ часть 8 статьи 1 настоящего приложения изложена в новой редакции, вступающей в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст части в предыдущей редакции

8. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истёк, не допускаются.
[bookmark: sub_10019]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ в часть 9 статьи 1 настоящего приложения внесены изменения, вступающие в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст части в предыдущей редакции

9. Требования настоящих Правил в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики в случае размещения рекламы непосредственно на указанных объектах (без использования конструкций и приспособлений, предназначенных только для размещения рекламы).

[bookmark: sub_10200]Статья 2. Общие требования к проектированию, размещению и эксплуатации объектов наружной рекламы
[bookmark: sub_10021]Информация об изменениях:
Часть 1 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

1. Размещение объектов наружной рекламы на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, допускается в соответствии с разработанной, согласованной и утверждённой схемой размещения рекламных конструкций.
[bookmark: sub_10022]2. Орган Администрации города, уполномоченный в области архитектуры и градостроительства, осуществляет общее градостроительное и архитектурно-художественное руководство, организует разработку схемы размещения рекламных конструкций.
[bookmark: sub_10023]3. Основанием для выполнения или корректировки схемы размещения рекламных конструкций является задание на проектирование и архитектурно-планировочное задание, выдаваемое уполномоченным органом Администрации города, которое включает в себя основные архитектурные, планировочные требования к размещению объектов наружной рекламы, а также требования к благоустройству прилегающей территории (места размещения), сроки разработки, согласования и реализации проекта.
[bookmark: sub_10024]Информация об изменениях:
Часть 4 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

4. Схема размещения рекламных конструкций подлежит согласованию с:
уполномоченным органом исполнительной власти Ханты-Мансийского автономного округа - Югры;
лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, оперативного управления имуществом, на котором планируется устанавливать объекты наружной рекламы;
собственниками (владельцами) объектов инженерной инфраструктуры;
органом полиции, уполномоченным осуществлять контрольные, надзорные и разрешительные функции в области обеспечения безопасности дорожного движения на территории города Сургута;
органом Администрации города, уполномоченным в области транспорта, связи и эксплуатации дорог;
органом Администрации города, уполномоченным в области природопользования и экологии.
[bookmark: sub_10025]5. Разработанная и согласованная схема размещения рекламных конструкций утверждается постановлением Администрации города.
[bookmark: sub_10026]6. Размещение на территории города объектов наружной рекламы должно соответствовать Государственному стандарту Российской Федерации ГОСТ Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения" (далее - ГОСТ Р 52044-2003).
[bookmark: sub_10027]7. Рабочие проекты на рекламные конструкции должны быть выполнены в соответствии с действующим законодательством, техническими регламентами, строительными нормами и правилами, настоящими Правилами.
[bookmark: sub_10028]Информация об изменениях:
Часть 8 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

8. Рабочий проект в обязательном порядке согласовывается с:
органом Администрации города, уполномоченным в области архитектуры и градостроительства;
лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, оперативного управления имуществом.
Срок согласования каждой согласующей инстанцией не должен превышать 10 дней. Любые отказы должны быть письменными и мотивированными.
[bookmark: sub_10029]9. Рекламораспространитель вправе вносить дополнения и изменения в утверждённый рабочий проект рекламной конструкции по согласованию с лицами, установленными частью 8 настоящей статьи.
[bookmark: sub_10210]10. Если конструкция объекта наружной рекламы предусматривает подсветку рекламно-информационного поля, её включение должно осуществляться в соответствии с графиком режима работы уличного освещения.
[bookmark: sub_10211]11. Отдельно стоящие щитовые установки не должны находиться без рекламной информации.
[bookmark: sub_10212]12. Все объекты наружной рекламы должны иметь маркировку, выполненную в соответствии с пунктом 5.10 ГОСТ Р 52044-2003.
[bookmark: sub_10213]13. Отдельно стоящие объекты наружной рекламы должны быть выполнены в соответствии с пунктом 6.12 ГОСТ Р 52044-2003. Они не должны создавать помехи для прохода пешеходов и механизированной уборки улиц и тротуаров, а также для содержания (ухода) зелёных насаждений.
[bookmark: sub_10214]14. Не допускается размещение объектов наружной рекламы, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей, вблизи жилых и лечебных зданий, детских дошкольных учреждений и школ с нарушением требований технических регламентов и санитарных правил и норм. Наибольшая яркость должна соответствовать подпунктам 7.82, 7.101 - 7.103 "СП 52.13330.2011. Свод правил. Естественное и искусственное освещение. Актуализированная редакция СНиП 23-05-95".
[bookmark: sub_10215]15. Рекламораспространитель обязан:
за счёт собственных средств содержать объекты наружной рекламы в надлежащем техническом состоянии, обеспечивать выполнение Правил благоустройства территории города Сургута;
нести ответственность за любые нарушения правил безопасности, возникающие в связи с этим неисправности и аварийные ситуации в соответствии с действующим законодательством.
[bookmark: sub_10216]16. Не допускается размещение объектов наружной рекламы или отдельных их частей, если такое размещение влечёт повреждение (гибель) зелёных насаждений.
[bookmark: sub_10217]17. Размещение объектов наружной рекламы на фасадах зданий и сооружений допускается в соответствии с комплексным проектом размещения на фасадах рекламы и информации. Комплексный проект размещения на фасадах рекламы и информации разрабатывается в соответствии с Правилами благоустройства территории города Сургута.

[bookmark: sub_10300]Статья 3. Категории и типы объектов наружной рекламы. Специальные требования к их размещению
[bookmark: sub_10031]1. Объекты наружной рекламы подразделяются на следующие категории:
отдельно размещённые;
размещаемые на зданиях, сооружениях, элементах инженерной инфраструктуры и благоустройства города.
[bookmark: sub_10032]2. Типы отдельно стоящих объектов наружной рекламы и специальные требования к их размещению:
[bookmark: sub_321]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ подпункт 1 части 2 статьи 3 настоящего приложения изложен в новой редакции, вступающей в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст подпункта в предыдущей редакции

1) щитовые установки (статичные рекламные щиты, а также динамические рекламные конструкции) - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из основания, каркаса и информационного поля.
По размерам информационного поля щитовые установки подразделяются на:
щитовые установки малого формата - конструкции площадью информационного поля до 4,5 кв. м включительно;
щитовые установки среднего формата - конструкции площадью информационного поля от 4,5 кв. м до 12 кв. м включительно;
щитовые установки большого формата - конструкции площадью информационного поля от 12 кв. м до 18 кв. м включительно;
щитовые установки сверхбольшого формата - конструкции площадью информационного поля более 18 кв. м.
Требования к щитовым установкам:
щитовые установки выполняются в одностороннем и многостороннем варианте;
щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;
2) объемно-пространственные конструкции (ОПК), воздушные шары, аэростаты - объекты наружной рекламы, в которых для распространения наружной рекламы используется как форма конструкции, так и ее поверхность. Данные конструкции выполняются по индивидуальным рабочим проектам.
Допускается размещение объемно-пространственных конструкций на стенах зданий, сооружений и иных конструкциях;
3) флажные композиции и навесы - объекты наружной рекламы, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.
Флажные конструкции могут использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения.
[bookmark: sub_10033]3. Типы объектов наружной рекламы, размещаемых на зданиях, сооружениях, элементах инженерной инфраструктуры и благоустройства города:
[bookmark: sub_331]Информация об изменениях:
Подпункт 1 изменен с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

1) фасадные баннеры - элементы оформления фасадов зданий, содержащие сведения, относящиеся к рекламе.
Не относятся к объектам наружной рекламы вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера, имеющие информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом.
Для установки или замены вывесок и информационных элементов, содержащих информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом, изготовленных и размещённых в соответствии с согласованным комплексным решением и приложением 3 Правил благоустройства территории города Сургута, согласование или выдача разрешения не требуется;
2) крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше;
3) настенные панно - объекты наружной рекламы, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:
изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;
конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.
Настенные панно выполняются по индивидуальным проектам;
4) панель-кронштейны - консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, опорах уличного освещения или на зданиях и сооружениях.
Типовые габаритные размеры панель-кронштейнов, размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении):
1,2 х 1,8 м - для магистралей, проспектов и площадей;
0,9 х 1,2 м - для узких улиц и переулков.
Габаритные размеры панель-кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания. Возможность размещения панель-кронштейнов больших размеров определяется на основании индивидуальных рабочих проектов.
В целях безопасности в эксплуатации панель-кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 3-х метров от уровня земли либо не менее 4,5 метра от проезжей части;
5) транспаранты-перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного изображения.
Транспаранты-перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещённые, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.
Конструкция световых транспарантов-перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания;
6) проекционные установки - технические устройства, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, плоскостях стен и в объёме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объёма, в котором формируется изображение в целях рекламы;
7) электронные экраны (табло) - объекты наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счёт светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов;
8) маркизы - объекты наружной рекламы, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесённой на них рекламной информацией и размещённые над витринами, входами или проёмами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жёсткой основе;
9) объекты наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли, а также других временных и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.
В случаях, когда на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции здания, бытовые помещения, мачты для прожекторов, краны и т.д.), а также ограждающая сетка, возможно размещение других объектов наружной рекламы в порядке, предусмотренном настоящими Правилами.

[bookmark: sub_10400]Статья 4. Порядок оформления разрешительной документации
[bookmark: sub_10041]1. Выдача разрешений на установку рекламных конструкций осуществляется уполномоченным органом Администрации города. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.
В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения.
[bookmark: sub_442]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Размещение новых объектов наружной рекламы, устанавливаемых на основании проектов территориального размещения на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, производится путем проведения торгов в соответствии с Положением о порядке организации и проведения торгов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление (приложение 1 к настоящим Правилам).
[bookmark: sub_10042]3. Для получения разрешения на установку рекламной конструкции победитель торгов в срок не позднее 45-ти дней после получения утверждённого председателем конкурсной комиссии протокола конкурсной комиссии должен:
предоставить рабочий проект рекламной конструкции, выполненный и согласованный в порядке, установленном настоящими Правилами;
уплатить за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции государственную пошлину в размерах и порядке, установленных законодательством Российской Федерации о налогах и сборах.
[bookmark: sub_10043]Информация об изменениях:
Часть 4 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

4. Договор на установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, заключается на срок 7 лет для статичных видов рекламных конструкций и 10 лет для электронных, динамических и статичных имиджевых рекламно-информационных установок сверхбольшого формата (более 18 кв. м). Договор на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции может быть заключён на срок не более чем 12 месяцев. Разрешение на установку рекламных (ой) конструкций (и) вступает в силу с момента заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление.
Плата по договору определяется согласно методике, изложенной в приложении 2 к настоящим Правилам, либо по результатам торгов, проводимых согласно Положению о порядке организации и проведения торгов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, и перечисляется в бюджет города.
Методика определения размера платы за установку и эксплуатацию рекламных (ой) конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, применяется для расчёта начальной цены предмета торгов, а также для определения платы по договору в случае признания торгов несостоявшимися. Годовая плата по договору вносится Рекламораспространителем равными долями в течение первых трёх кварталов текущего года не позднее 25-го числа последнего месяца текущего квартала, а в 4-м квартале - не позднее 01 декабря текущего года.
[bookmark: sub_10044]5. Уполномоченный орган Администрации города имеет право аннулировать разрешение на установку рекламной конструкции в случаях, предусмотренных Федеральным законом "О рекламе".

[bookmark: sub_10500]Статья 5. Монтаж, приемка в эксплуатацию и демонтаж объектов наружной рекламы
[bookmark: sub_10051]1. После получения разрешения на установку рекламной конструкции и заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции победитель торгов вправе приступить к монтажу объекта наружной рекламы.
Монтажные работы по установке объектов наружной рекламы выполняются в соответствии с рабочим проектом рекламной конструкции организациями, имеющими лицензии на проведение этих работ.
[bookmark: sub_10052]2. Рекламораспространитель обязан выполнить благоустройство территории, предоставленной под размещение объекта наружной рекламы, в соответствии с рабочим проектом, а также восстановить нарушенное благоустройство в течение 2-х дней после установки объекта наружной рекламы.
[bookmark: sub_10053]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ в часть 3 статьи 5 настоящего приложения внесены изменения, вступающие в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст части в предыдущей редакции

3. По окончании работ по установке объекта наружной рекламы комиссией, определенной уполномоченным органом Администрации города, выдающим разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, осуществляется приемка объекта в эксплуатацию и оформляется акт о приёмке в эксплуатацию объекта наружной рекламы.
[bookmark: sub_10054]4. После оформления акта о приёмке в эксплуатацию объекта наружной рекламы уполномоченный орган Администрации города регистрирует объект наружной рекламы в городском реестре объектов наружной рекламы.
[bookmark: sub_10055]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ часть 5 статьи 5 настоящего приложения изложена в новой редакции, вступающей в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст части в предыдущей редакции

5. Рекламораспространитель обязан осуществить демонтаж объекта наружной рекламы в течение месяца со дня выдачи предписания о демонтаже рекламной конструкции, установленного и (или) эксплуатируемого без разрешения, срок действия которого не истёк, а также удалить информацию, размещённую на такой рекламной конструкции, в течение трёх дней со дня выдачи указанного предписания.
Демонтаж производится рекламораспространителем своими силами или силами сторонних организаций за счёт собственных средств.
[bookmark: sub_10056]Информация об изменениях:
Решением Думы г. Сургута от 26 июня 2014 г. N 535-VДГ часть 6 статьи 5 настоящего приложения изложена в новой редакции, вступающей в силу с момента официального опубликования названного решения
См. текст части в предыдущей редакции

6. При невыполнении рекламораспространителем обязанностей, установленных в части 5 настоящей статьи, организацию работ по удалению информации, демонтажу, хранению или в необходимых случаях уничтожению объекта наружной рекламы, установленного на объектах муниципальной собственности, обеспечивает уполномоченный орган Администрации города.
Владелец рекламной конструкции обязан возместить фактические расходы, понесённые в связи с демонтажем, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции, а также расходы, понесённые в связи с удалением информации.
[bookmark: sub_10057]7. После демонтажа объекта наружной рекламы на территории, на которой располагался объект наружной рекламы, организация, осуществившая демонтаж, обязана восстановить нарушенное благоустройство. Демонтаж объекта наружной рекламы необходимо проводить вместе с его фундаментом.
[bookmark: sub_10058]8. Рекламораспространитель, незаконно разместивший объект наружной рекламы, несёт ответственность в соответствии с действующим законодательством.
[bookmark: sub_10059]9. Если для производства строительных, ремонтных работ необходимо временно демонтировать рекламную конструкцию, организация, планирующая указанные работы, в целях своевременного извещения владельца рекламной конструкции обязана в срок не позднее 15-ти дней уведомить уполномоченный орган Администрации города о графике производства строительных работ.
Уполномоченный орган Администрации города предупреждает рекламораспространителя о необходимости демонтажа объектов наружной рекламы не позднее 10-ти дней до начала работ.


[bookmark: sub_10600]Статья 6. Контроль за размещением и эксплуатацией объектов наружной рекламы. Ответственность за нарушение Правил
[bookmark: sub_10061]Информация об изменениях:
Часть 1 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

1. Контрольное управление:
контролирует соблюдение схемы размещения рекламных конструкций, выявляет и документально фиксирует факты незаконной установки и (или) эксплуатации рекламных конструкций;
выдает предписания о демонтаже незаконно установленных и (или) эксплуатируемых рекламных конструкций в соответствии с законодательством;
[bookmark: sub_614]организует и контролирует проведение мероприятий, направленных на устранение фактов незаконной установки и (или) эксплуатации рекламных конструкций и их демонтаж.
[bookmark: sub_10062]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Лицо, обладающее правом хозяйственного ведения, оперативного управления имуществом:
участвует в приёмке объектов наружной рекламы, размещённых на имуществе, при вводе в эксплуатацию;
осуществляет контроль за техническим состоянием и эксплуатацией объектов наружной рекламы, расположенных на его имуществе.
[bookmark: sub_10063]3. Рекламораспространитель обязан выполнять все предписания органов, осуществляющих контроль за размещением средств наружной рекламы, в том числе по их демонтажу.

[bookmark: sub_10700]Статья 7. Особенности распространения социальной рекламы
[bookmark: sub_10071]1. Распространение социальной рекламы на территории города осуществляется путём предоставления рекламораспространителями принадлежащих им объектов наружной рекламы для размещения информации, имеющей социальную направленность.
[bookmark: sub_10072]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах 5-ти процентов годового объёма распространяемой им рекламы (общей площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации.

[bookmark: sub_1000]Информация об изменениях:
Наименование изменено с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

Приложение 1
к Правилам распространения
наружной рекламы на территории
города Сургута

Положение 
о порядке организации и проведения торгов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление (далее - Положение)
С изменениями и дополнениями от:
13 декабря 2016 г., 10 июля 2018 г.

[bookmark: sub_1100]Статья 1. Общие положения
[bookmark: sub_1011]Информация об изменениях:
Часть 1 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

1. Настоящее Положение регламентирует порядок организации и проведения торгов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление (далее - торги).
[bookmark: sub_1012]Информация об изменениях:
Часть 2 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2. Торги проводятся в целях создания равных условий и возможностей для получения мест размещения объектов наружной рекламы на земельных участках, которые находятся в муниципальной собственности или государственная собственность на которые не разграничена, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение или оперативное управление.
[bookmark: sub_1013]3. Основными принципами организации и проведения торгов являются равные условия для всех претендентов, открытость, гласность и состязательность проведения торгов.
[bookmark: sub_114]4. Торги проводятся по инициативе законного владельца муниципального недвижимого имущества, указанного в частях 5 -7 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе", либо собственника муниципального недвижимого имущества по согласованию с указанным владельцем.
[bookmark: sub_1014]Информация об изменениях:
Часть 5 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

5. Предметом торгов является право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, на определённом месте размещения объекта наружной рекламы (далее - рекламное место).
[bookmark: sub_1015]Информация об изменениях:
Часть 6 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

6. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, в том числе переданном в хозяйственное ведение, оперативное управление, проводятся в форме открытого аукциона.
[bookmark: sub_1016]7. В торгах может участвовать любое заинтересованное юридическое или физическое лицо, удовлетворяющее требованиям к заявителям - участникам торгов.
[bookmark: sub_1017]8. Торги признаются несостоявшимися, если к участию в них допущен один участник.

[bookmark: sub_1200]Статья 2. Проведение торгов в форме аукциона
[bookmark: sub_1021]Информация об изменениях:
Часть 1 изменена с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

1. Организатором аукционов по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, выступает уполномоченный орган Администрации города.
[bookmark: sub_1022]2. Организатор аукциона разрабатывает и утверждает аукционную документацию.
Аукционная документация включает в себя:
[bookmark: sub_1221]1) состав лотов, выставляемых на аукцион, представляющий собой перечень мест размещения рекламных конструкций с указанием их типов и видов, установка которых допускается схемой размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, утверждаемой муниципальным правовым актом;
[bookmark: sub_1222]Информация об изменениях:
Пункт 2 изменен с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

2) начальную цену предмета аукциона в соответствии с методикой определения размера платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление, согласно приложению 2 к Правилам распространения наружной рекламы на территории города Сургута;
[bookmark: sub_1223]3) "шаг аукциона";
[bookmark: sub_1224]4) сумму задатка, срок внесения задатка лицами, заявившими о своём намерении участвовать в аукционе (далее - претенденты);
[bookmark: sub_1225]5) место, даты начала и окончания приёма заявок на участие в аукционе;
[bookmark: sub_1226]6) срок рассмотрения заявок на участие в аукционе;
[bookmark: sub_1227]7) дату принятия решения о признании претендентов участниками аукциона;
[bookmark: sub_1228]8) дату, время и место проведения аукциона;
[bookmark: sub_1229]9) форму заявки на участие в аукционе;
[bookmark: sub_1230]10) проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;
[bookmark: sub_1240]11) порядок и срок отзыва заявок на участие в аукционе.
[bookmark: sub_1023]3. Организатор аукциона:
[bookmark: sub_1231]1) организует подготовку и размещение извещений о проведении аукциона (или об отказе в его проведении), об изменении условий аукциона, об итогах проведённых аукционов на официальном сайте Российской Федерации для размещения информации о проведении торгов и на официальном портале Администрации города Сургута;
[bookmark: sub_1232]2) принимает от претендентов заявки на участие в аукционе и прилагаемые к ним документы, ведёт их учёт в журнале регистрации заявок на участие в торгах на право заключения договора (далее - журнал регистрации заявок);
[bookmark: sub_1233]3) в порядке межведомственного информационного взаимодействия запрашивает выписку из Единого государственного реестра юридических лиц (для претендентов - юридических лиц) либо из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей (для претендентов - индивидуальных предпринимателей);
[bookmark: sub_1234]4) обеспечивает хранение зарегистрированных заявок на участие в аукционе и прилагаемых к ним документов, а также конфиденциальность содержащихся в них сведений;
[bookmark: sub_1235]5) осуществляет материально-техническое обеспечение работы комиссии по проведению аукционов;
[bookmark: sub_1236]6) уведомляет претендентов о принятом комиссией по проведению аукционов решении о допуске претендента к участию в аукционе либо об отказе в допуске к участию в аукционе не позднее дня, следующего за днём подписания комиссией по проведению аукционов протокола признания претендентов участниками аукциона;
[bookmark: sub_1237]7) для проведения аукциона назначает аукциониста из числа своих работников;
[bookmark: sub_1238]8) производит расчёты с претендентами, участниками и победителем аукциона;
[bookmark: sub_1239]9) заключает с победителем аукциона договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;
[bookmark: sub_1241]10) осуществляет иные функции, возложенные на организатора аукциона настоящим Положением.
[bookmark: sub_1024]4. Извещение о проведении аукциона должно быть размещено организатором аукциона на официальном сайте Российской Федерации для размещения информации о проведении торгов и на официальном портале Администрации города Сургута не менее чем за 30 календарных дней до дня проведения аукциона.
[bookmark: sub_1025]5. В извещении о проведении аукциона должны содержаться сведения, входящие в состав аукционной документации, а также:
[bookmark: sub_1251]1) порядок приёма заявок на участие в аукционе;
[bookmark: sub_1252]2) контактные телефоны и местонахождение организатора аукциона;
[bookmark: sub_1253]3) размер, срок и порядок внесения задатка, реквизиты счёта для его перечисления, а также указание на то, что извещение о проведении аукциона является публичной офертой для заключения договора о задатке в соответствии со статьёй 437 Гражданского кодекса Российской Федерации, а подача претендентом заявки и перечисление задатка являются акцептом такой оферты, после чего договор о задатке считается заключённым в письменной форме;
[bookmark: sub_1254]4) критерии определения победителя аукциона;
[bookmark: sub_1255]5) срок заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;
[bookmark: sub_1256]6) начальная цена аукциона;
[bookmark: sub_1257]7) другая информация по решению организатора аукциона.
[bookmark: sub_1026]6. Организатор аукциона несёт ответственность за достоверность размещаемой информации.
[bookmark: sub_1027]7. Участником аукциона может быть любое юридическое или физическое лицо, представившие организатору аукциона в срок, указанный в извещении о проведении аукциона, следующие документы:
[bookmark: sub_1271]1) заявку на участие в аукционе (по форме, утверждённой организатором аукциона);
[bookmark: sub_1272]2) копию документа, удостоверяющего личность (для физического лица);
[bookmark: sub_1273]3) в случае, если от имени претендента действует иное лицо, -доверенность на осуществление таких действий от имени претендента, заверенную в установленном действующим законодательством порядке;
[bookmark: sub_1274]4) платёжный документ, подтверждающий внесение задатка в установленном размере;
[bookmark: sub_1275]5) копии учредительных документов;
[bookmark: sub_1276]6) решение об одобрении крупной сделки в случаях, установленных законом и (или) учредительными документами.
Претендент вправе по собственной инициативе представить запрашиваемые организатором аукциона в порядке межведомственного информационного взаимодействия документы, указанные в пункте 3 части 3 статьи 2 настоящего Положения.
[bookmark: sub_1028]8. К заявке на участие в аукционе прилагается подписанная претендентом опись (в двух экземплярах) представленных им документов, один экземпляр которой остаётся у претендента с отметкой работника организатора аукциона о принятии документов.
[bookmark: sub_1029]9. Заявка на участие в аукционе регистрируется работником организатора аукциона в журнале регистрации заявок с указанием даты и времени подачи заявки, а также номера, присвоенного ей в журнале регистрации заявок. При принятии заявки на участие в аукционе и прилагаемых к ней документов проверяется их комплектность.
[bookmark: sub_1210]10. Один претендент имеет право подать только одну заявку на участие в аукционе в отношении одного лота.
[bookmark: sub_1211]11. Задаток вносится в размере, определённом организатором аукциона. Документом, подтверждающим поступление задатка на счёт организатора аукциона, является платёжный документ, подтверждающий внесение задатка в установленном размере.
[bookmark: sub_1212]12. Заявки на участие в аукционе принимаются организатором аукциона в течение срока, указанного в извещении о проведении аукциона. Заявки, полученные по истечении срока приёма заявок, указанного в извещении о проведении аукциона, организатором аукциона не принимаются, о чём работником организатора аукциона ставится отметка на заявке претендента, при этом заявка и прилагаемые к ней документы возвращаются претенденту.
[bookmark: sub_1213]13. Для проведения аукционов в соответствии с настоящим Положением и выявления победителей создаётся постоянно действующая комиссия по проведению аукционов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (далее - комиссия).
[bookmark: sub_1214]14. Персональный состав комиссии в количестве не менее пяти человек утверждается распоряжением Администрации города.
[bookmark: sub_1215]15. Председатель комиссии организует работу комиссии. В отсутствие председателя комиссии его функции выполняет заместитель председателя комиссии.
[bookmark: sub_1216]16. Комиссия:
[bookmark: sub_1277]1) рассматривает представленные претендентами заявки на участие в аукционе, по результатам рассмотрения заявок и прилагаемых к ним документов принимает решение и подписывает соответствующий протокол о признании претендентов участниками аукциона либо об отказе в допуске к участию в аукционе по основаниям, предусмотренным настоящим Положением;
[bookmark: sub_1278]2) составляет и подписывает протокол о признании аукциона несостоявшимся в случае, предусмотренном частью 5.7 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе" (при подаче одной заявки), а также в случае, если на участие в аукционе не было подано ни одной заявки;
[bookmark: sub_1279]3) определяет победителя аукциона и подписывает протокол об итогах аукциона;
[bookmark: sub_1280]4) представляет протокол о признании претендентов участниками аукциона либо протокол о признании аукциона несостоявшимся в день его подписания организатору аукциона;
[bookmark: sub_1281]5) представляет протокол об итогах аукциона организатору аукциона в день его подписания для заключения договора с победителем аукциона;
[bookmark: sub_1282]6) осуществляет иные функции, возложенные на комиссию настоящим Положением.
[bookmark: sub_1217]17. Заседания комиссии проводятся по мере необходимости осуществления процедуры признания претендентов участниками аукционов и проведения аукционов.
[bookmark: sub_1218]18. Комиссия вправе принимать решения, если на её заседании присутствует не менее 2/3 членов комиссии. Комиссия принимает решения по вопросам, входящим в её компетенцию, большинством голосов от числа присутствующих членов комиссии. При равенстве голосов голос председателя комиссии является решающим. В случае отсутствия по уважительной причине члена комиссии его замещает работник, на которого возложено исполнение обязанностей отсутствующего члена комиссии по основной работе.
[bookmark: sub_1219]19. По окончании срока приёма заявок на участие в аукционе организатор аукциона передаёт зарегистрированные заявки и прилагаемые к ним документы в комиссию.
[bookmark: sub_1220]20. Комиссия рассматривает заявки на участие в аукционе на предмет соответствия требованиям, установленным аукционной документацией.
[bookmark: sub_12021]21. Претендент не допускается к участию в аукционе в следующих случаях:
1) к заявке не приложены документы, представление которых требуется в соответствии с настоящим Положением;
2) до даты принятия решения о признании претендентов участниками аукциона на счёт организатора аукциона не поступил от претендента задаток, указанный в извещении о проведении аукциона;
3) поданная заявка не соответствует установленной форме либо содержит недостоверные сведения.
Сумма задатка претенденту, не допущенному к участию в аукционе, возвращается в течение пяти рабочих дней со дня проведения аукциона.
[bookmark: sub_12022]22. По результатам рассмотрения заявок на участие в аукционе комиссией принимается решение о допуске к участию в аукционе претендента и о признании претендента участником аукциона или об отказе в допуске такого претендента к участию в аукционе в порядке и по основаниям, предусмотренным настоящим Положением.
[bookmark: sub_12023]23. Претендент приобретает статус участника аукциона с момента принятия комиссией решения о признании его участником аукциона и допуске к участию в аукционе.
[bookmark: sub_12024]24. Протокол о признании претендентов участниками аукциона составляется в одном экземпляре, подписывается всеми присутствующими на заседании членами комиссии в день признания претендентов участниками аукциона и в этот же день размещается на официальном сайте Российской Федерации для размещения информации о проведении торгов и на официальном портале Администрации города Сургута.
Претендентам направляются уведомления о принятых комиссией решениях не позднее дня, следующего за днём подписания протокола о признании претендентов участниками аукциона. В случае если по окончании срока подачи заявок на участие в аукционе подана только одна заявка или не подано ни одной заявки, в указанный протокол вносится информация о признании аукциона несостоявшимся.
Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с лицом, которое являлось единственным участником аукциона, допущенным к торгам, заключается по начальной цене аукциона по соответствующему лоту.
В случае если аукционной документацией предусмотрено два и более лота, аукцион признаётся несостоявшимся только в отношении того лота, решение об отказе в допуске к участию в котором принято относительно всех претендентов или решение о допуске к участию в котором принято относительно только одного претендента.
[bookmark: sub_12025]25. Аукцион проводится не позднее пяти календарных дней с даты определения участников аукциона, указанной в извещении о проведении аукциона.
[bookmark: sub_12026]26. Аукционист непосредственно перед началом проведения аукциона регистрирует явившихся на аукцион участников аукциона (их представителей). В случае проведения аукциона по нескольким лотам организатор аукциона перед началом каждого лота регистрирует явившихся на аукцион участников аукциона (их представителей), подавших заявки в отношении такого лота. При регистрации участникам аукциона (их представителям) выдаются пронумерованные карточки.
[bookmark: sub_12027]27. Аукцион проводится аукционистом в присутствии членов комиссии и участников аукциона (их представителей).
[bookmark: sub_12028]28. Аукцион проводится путём повышения начальной цены аукциона на "шаг аукциона".
[bookmark: sub_12029]29. Победителем аукциона признаётся участник аукциона, предложивший наиболее высокую цену.
[bookmark: sub_12030]30. Протокол об итогах аукциона составляется в двух экземплярах, подписывается аукционистом, победителем аукциона и членами комиссии. Один экземпляр протокола хранится у организатора аукциона, второй хранится в комиссии. Победителю аукциона, участнику, который сделал предпоследнее предложение о цене договора (лота), передаётся выписка из протокола не позднее следующего рабочего дня после дня проведения аукциона.
[bookmark: sub_12031]31. В течение пяти рабочих дней со дня проведения аукциона участникам аукциона, не ставшим победителями аукциона, возвращаются внесённые задатки.
[bookmark: sub_12032]32. Победителю аукциона задаток засчитывается в сумму оплаты по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.
[bookmark: sub_12033]33. Задаток не подлежит возврату, если победитель аукциона отказался от подписания протокола об итогах аукциона или от заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.
[bookmark: sub_12034]34. Информация о результатах аукциона, включающая наименование организатора торгов, фамилию, имя, отчество (последнее - при наличии) либо наименование (для юридического лица) победителя аукциона, состав лотов, выставленных на аукцион, начальную цену аукциона и цену договора, предложенную победителем аукциона по каждому из лотов, в течение пяти рабочих дней со дня подписания протокола об итогах аукциона размещается на официальном сайте Российской Федерации для размещения информации о проведении торгов и на официальном портале Администрации города Сургута.

[bookmark: sub_1300]Статья 3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
[bookmark: sub_1031]1. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается организатором торгов с победителем аукциона либо единственным участником аукциона не ранее чем через 10 дней со дня размещения информации о результатах аукциона на официальном сайте Российской Федерации для размещения информации о проведении торгов и на официальном портале Администрации города Сургута.
[bookmark: sub_1032]2. Рекламораспространитель, заключивший договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции по итогам торгов, должен обратиться в департамент архитектуры и градостроительства Администрации города для получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в порядке, установленном федеральным законодательством в области размещения наружной рекламы, в соответствии с административным регламентом предоставления муниципальной услуги по выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций.
[bookmark: sub_1033]3. После заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции и получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в департаменте архитектуры и градостроительства Администрации города рекламораспространитель вправе приступить к монтажу объекта наружной рекламы.
[bookmark: sub_1034]4. В случае если победитель торгов откажется (уклонится) от подписания договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, по решению аукционной комиссии победителем может быть признан участник, чьё предложение по предмету торгов было признано лучшим после предложения победителя.

[bookmark: sub_1400]Статья 4. Разрешение споров
[bookmark: sub_1041]1. Лица, выразившие своё несогласие с решением или действиями организатора аукциона или комиссии, вправе обжаловать их в судебном порядке в соответствии с законодательством Российской Федерации.
[bookmark: sub_1042]2. Споры, связанные с признанием результатов аукциона недействительными, а также с исполнением заключённых на аукционах договоров, рассматриваются в судебном порядке в соответствии с законодательством Российской Федерации.

[bookmark: sub_2000]Информация об изменениях:
Наименование изменено с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

Приложение 2
к Правилам распространения 
наружной рекламы на территории 
города Сургута

Методика 
определения размера платы за установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) на объектах муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление
С изменениями и дополнениями от:
26 июня 2014 г., 13 декабря 2016 г., 10 июля 2018 г.

Размер платы (Рп) определяется по следующей формуле:

Рп = БС х S х П х Ктр х Крк, где:

БС - базовая ставка;
S - площадь информационного поля рекламной конструкции (кв. м);
П - период размещения рекламной конструкции (базовая ставка равна 1; при исчислении периода в месяцах месяц равен 1/12 базовой ставки, при исчислении в днях 1 день равен 1/365 базовой ставки);
Ктр - коэффициент, учитывающий территориальную привязку места размещения рекламной конструкции (таблица 1);
Крк - коэффициент, учитывающий вид рекламной конструкции (таблица 2).


[bookmark: sub_1001]Таблица 1

	Категория территориальной зоны для размещения объектов наружной рекламы
	Значение коэффициента Ктр
	Территориальные зоны города

	I
	1,25
	Проспект Ленина.
Проспект Мира.
Улица Островского (от Нефтеюганского шоссе до проспекта Ленина)

	II
	1
	Территориальные зоны в соответствии с Правилами землепользования и застройки на территории города Сургута, ограниченные ул. Крылова (от ул. Аэрофлотской до ул. Ивана Шидловского), ул. Ивана Шидловского (от ул. Крылова до ул. Привокзальной), ул. Привокзальной, ул. Толстого, ул. Крылова (от ул. Толстого до ул. Есенина), ул. Есенина, Югорским трактом, ул. Югорской, ул. Щепёткина, ул. Рационализаторов, Нефтеюганским шоссе, ул. Аэрофлотской.
Улица Аэрофлотская.
Тюменский тракт от ул. Аэрофлотской до западной границы города

	III
	0,75
	Прочие территории



[bookmark: sub_1002]Таблица 2


	N
п/п
	Вид рекламной конструкции
	Значение Крк

	1.
	Отдельно стоящие конструкции, щитовые установки любого формата
	1,25

	2.
	Электронные экраны (табло)
	9,6

	3.
	Панель-кронштейны
	2,98

	4.
	Настенные панно:
до 100 кв. м;
до 200 кв. м;
более 300 кв. м
	
0,23
0,24
0,21

	5.
	Транспарант-перетяжки
	2,5

	6.
	Другие конструкции
	1,24



При распространении наружной рекламы на пересечении улиц разных категорий в расчёт принимается высшая категория. Данное правило распространяется также на часть улицы до 100 м более низкой категории, с которой визуально воспринимается реклама с улицы более высокой категории.

[bookmark: sub_3000]Информация об изменениях:
Приложение 3 изменено с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

Приложение 3
к Правилам распространения
наружной рекламы на
территории города Сургута
(с изменениями от 30 мая, 29 ноября 2007 г., 13 декабря 2016 г., 
10 июля 2018 г.)

Типовой договор на установку и эксплуатацию рекламных (ой) 
конструкций (и) на объектах муниципальной собственности, в том числе 
переданных в хозяйственное ведение, оперативное управление

     г. Сургут                                      "__" _________ 200_г.

[bookmark: sub_3001]Администрация города Сургута, действующая от имени муниципального
образования городской округ город Сургут, именуемая в дальнейшем
"Администрация", в лице ________________, действующего на основании
_____________, с одной стороны, (___________________________
_______________________________________________________________________
(наименование лица, осуществляющего хозяйственное ведение, оперативное
  управление объектами муниципальной собственности)

именуемый (ая) в дальнейшем "Уполномоченное лицо", в лице ___________,
действующего на основании ___________, с одной стороны),
и ________________, именуемое в дальнейшем "Рекламораспространитель",
в лице ___________________, действующего на основании _____________,
с другой стороны, заключили договор о нижеследующем";

[bookmark: sub_31]Статья 1. Предмет договора
В соответствии с условиями настоящего договора Администрация
(Уполномоченное лицо) предоставляет Рекламораспространителю за плату
право на установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы на объектах
муниципальной собственности, в том числе переданных в хозяйственное
ведение, оперативное управление, согласно перечню
объектов наружной рекламы (приложение 1 к настоящему договору) и в
соответствии с согласованной разрешительной и проектной документацией.

[bookmark: sub_32]Статья 2. Цена договора и расчёты сторон
[bookmark: sub_3201]1. Цена договора составляет ______ рублей __ копеек
(приложение 2 к настоящему договору), в том числе плата
за ___ год составляет ______ рублей ___ копеек,
за ____ год ______ рублей ___ копеек.
[bookmark: sub_3202]2. Годовая плата по договору вносится Рекламораспространителем равными
долями в течение первых трёх кварталов текущего года
не позднее 25-го числа последнего месяца текущего квартала,
а в 4-м квартале -не позднее 01 декабря текущего года.
[bookmark: sub_3203]3. Оплата за установку и эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и)
производится по следующим реквизитам: ______________________________.
В поле "назначение платежа":
Оплата по договору N _______ от "____" __________ на установку и
эксплуатацию рекламных(ой) конструкций(и) за _____ квартал ____ года.
4. Администрация (Уполномоченное лицо) вправе изменять размер оплаты
по настоящему договору на основании муниципальных правовых актов,
регулирующих установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы
на территории города Сургута. Изменение оплаты осуществляется путём
подписания дополнительного соглашения и применяется с даты вступления
в силу муниципальных правовых актов. Указанное дополнительное соглашение
должно быть подписано Рекламораспространителем в течение 10 рабочих дней
с момента получения проекта дополнительного соглашения от Администрации
(Уполномоченного лица). Неподписание дополнительного соглашения
в указанные сроки, а также отказ от подписания являются основанием для
одностороннего отказа Администрации (Уполномоченного лица) от исполнения
договора. При одностороннем отказе Администрации (Уполномоченного лица)
от исполнения договора по указанным основаниям договор считается
расторгнутым после истечения 10-дневного срока, предоставляемого
Рекламораспространителю для направления подписанного дополнительного соглашения.

Статья 3. Права Рекламораспространителя
Рекламораспространитель имеет право использовать рекламные (ое)
места (о) в соответствии с целями и условиями их предоставления.

[bookmark: sub_312]Статья 4. Обязанности Рекламораспространителя
Рекламораспространитель обязан:
[bookmark: sub_401]1. Своевременно и в полном объёме вносить оплату в соответствии
с пунктами 1, 2, 3 статьи 2 настоящего договора.
[bookmark: sub_402]2. Объекты наружной рекламы установить в соответствии
с ГОСТ Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах
и территориях городских и сельских поселений. Общие технические
требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения",
согласованной разрешительной и проектной документацией.
3. Восстановить нарушенное благоустройство в течение 2-х дней после
завершения работ по размещению объектов наружной рекламы, а в
случае повреждения зелёных насаждений в зимний период, восстановить
их после наступления весеннего периода.
4. При производстве работ по размещению и обслуживанию объектов
наружной рекламы не допускать повреждения (уничтожения) зелёных
насаждений, находящихся в непосредственной близости к объектам
наружной рекламы.
5. Сдать рекламную конструкцию в эксплуатацию в порядке,
установленном Правилами распространения наружной рекламы на
территории города Сургута.
6. За свой счёт содержать объекты наружной рекламы в надлежащем
эстетическом и техническом состоянии: производить ежегодный ремонт,
обновление внешнего вида рекламной конструкции (благоустройство
прилегающей территории, сезонный ремонт основания конструкции,
окраску и ремонт конструктивных элементов, ремонт и восстановление
рекламного поля), соблюдать правила безопасности.
7. В случае возникновения необходимости в изменении местоположения,
характеристик объекта наружной рекламы, указанных в ранее оформленной
разрешительной документации, а также в согласованном рабочем проекте
рекламной конструкции, предварительно переоформить разрешительную
документацию, согласовать изменения, вносимые в рабочий проект.
8. Исполнять предписания органа местного самоуправления,
уполномоченного в области архитектуры и градостроительства,
связанные с устранением нарушений обязательств по настоящему договору.
9. Распространять наружную рекламу с соблюдением требований
Федерального закона "О рекламе", других федеральных законов,
нормативных правовых актов органов государственной власти и органов
местного самоуправления города Сургута, регламентирующих
рекламную деятельность.
10. В течение 5-ти дней уведомлять Администрацию (Уполномоченное лицо)
обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении
рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду,
внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору
простого товарищества, заключение договора доверительного управления,
иные факты).
11. В течение 5-ти дней письменно известить Администрацию
(Уполномоченное лицо) о перемене адреса, наименования, номера
расчётного счёта Рекламораспространителя.
12. По истечении срока действия договора или со дня его досрочного
расторжения прекратить распространять рекламу на объектах наружной
рекламы. В течение 15-ти дней по истечении срока действия договора
или со дня его досрочного расторжения произвести за счёт собственных
средств демонтаж объектов наружной рекламы и устранить повреждения объектов
муниципальной собственности, связанные с установкой и демонтажем
рекламных конструкций, составить акт о восстановлении объекта муниципальной
собственности и благоустройства.

Статья 5. Права Администрации (Уполномоченного лица)
Администрация (Уполномоченное лицо) имеет право:
1. Направлять требования и выдавать предписания о демонтаже объектов
наружной рекламы или приведении их в соответствие с установленными
требованиями.
2. Демонтировать объекты наружной рекламы при невыполнении
Рекламораспространителем условий пункта 12 статьи 4 настоящего договора.

Статья 6. Обязанности Администрации (Уполномоченного органа)
Администрация (Уполномоченное лицо) обязана:
1. Предоставить места для установки объектов наружной рекламы в
соответствии с приложением 1 к настоящему договору.
2. Осуществлять контроль за установкой и эксплуатацией объектов
наружной рекламы.

Статья 7. Ответственность сторон
1. За неисполнение или ненадлежащее исполнение условий договора
стороны несут ответственность в соответствии с действующим
законодательством и настоящим договором.
2. В случае невнесения оплаты в установленный срок Рекламорас-
пространитель оплачивает пеню в размере 0,1 % от просроченной суммы
за каждый день просрочки платежа. Администрация (Уполномоченное лицо)
ежеквартально производит начисление пени за просрочку платежа и
ежеквартально предъявляет её Рекламораспространителю.
3. В случае нарушения Рекламораспространителем обязательств,
предусмотренных пунктами 1 - 9 статьи 4 настоящего договора,
Администрация (Уполномоченное лицо) направляет письменное предупреждение.
При неисполнении Рекламораспространителем указаний, содержащихся в
предупреждении в течение 14-ти дней после получения письменного
предупреждения, Администрация (Уполномоченное лицо) направляет
Рекламораспространителю письменное уведомление об одностороннем
отказе от исполнения договора.
Договор считается прекращённым с момента получения
Рекламораспространителем уведомления Администрации (Уполномоченного лица).
При этом выплаченные по договору суммы не возвращаются,
а задолженность взыскивается в установленном законом порядке.

Статья 8. Приостановление действия и досрочное расторжение договора
1. В случае возникновения необходимости проведения строительных работ
в местах размещения объектов наружной рекламы, при условии, что
объекты наружной рекламы не могут находиться в данных местах,
Администрация (Уполномоченное лицо) обязана предупредить
Рекламораспространителя о необходимости демонтажа объектов наружной
рекламы и приостановлении действия договора не позднее 10-ти дней до
начала работ. При этом действие договора приостанавливается на весь
период строительных работ.
В случае, если строительные работы длятся более 30-ти дней,
Рекламораспространитель имеет право отказаться от договора в части
демонтированных объектов наружной рекламы. При этом Администрация
(Уполномоченное лицо) обязана возвратить сумму оплаты за весь
оплаченный, но не использованный период времени по настоящему договору.
[bookmark: sub_82]2. В случае внесения изменения в схему размещения рекламных конструкций,
в результате которого место размещения ранее установленной рекламной
конструкции перестало соответствовать указанной схеме и разрешение
на установку и эксплуатацию такой рекламной конструкции было признано
недействительным по основанию, предусмотренному
пунктом 3 части 20 статьи 19 Федерального закона "О рекламе",
Администрация выплачивает Рекламораспространителю компенсацию за счёт
средств бюджета городского округа город Сургут. Выплата
компенсации осуществляется в соответствии
с частью 20.1 статьи 19 Федерального закона "О рекламе".
Отказ от исполнения договора Администрацией (Уполномоченным лицом)
в связи с нарушением условий пункта 1 статьи 4 настоящего договора
производится при задержке оплаты по договору более чем на 10 банковских дней.
Администрация (Уполномоченное лицо) возвращает Рекламораспространителю
сумму оплаты за весь оплаченный, но неиспользованный период.
При отказе Администрации (Уполномоченного лица) от исполнения договора
в одностороннем порядке договор считается расторгнутым с момента
получения Рекламораспространителем соответствующего уведомления.

Статья 9. Рассмотрение споров
Все споры и разногласия, возникающие при заключении и исполнении
настоящего договора, разрешаются путём переговоров, а при
недостижении согласия - в суде. Срок рассмотрения
претензий - 10 рабочих дней.

Статья 10. Форс-мажор
При наступлении обстоятельств, вследствие которых любая из сторон
не в состоянии полностью или частично исполнять обязательства по
настоящему договору (форс-мажор: стихийные бедствия, введение
чрезвычайного положения, ведение военных действий, забастовки,
пожары, революции), стороны не несут ответственности в случае
своевременного (не позднее 3-х дней) извещения об этом другой стороны.
Несвоевременное уведомление о наступлении форс-мажорных обстоятельств
лишает сторону права ссылаться на них. Наступление и срок действия
форс-мажорных обстоятельств должны быть подтверждены справками
соответствующих государственных органов.

Статья 11. Срок действия договора
Срок действия настоящего договора с "__" ________200_года
по "__" ______ 200_года.

Статья 12. Прочие условия
1. Изменения и дополнения к настоящему договору оформляются
дополнительными соглашениями и являются неотъемлемой частью
настоящего договора.
2. Неотъемлемой частью настоящего договора являются следующие
приложения:
перечень объектов наружной рекламы (приложение 1);
расчёт платы за установку и эксплуатацию рекламных (ой)
конструкций (и) (приложение 2).
3. Настоящий договор составлен на ___ страницах в 2-х экземплярах,
имеющих одинаковую юридическую силу, по одному экземпляру для
каждой из сторон.

Адреса и реквизиты сторон

	Администрация (Уполномоченное лицо):
	Рекламораспространитель:




[bookmark: sub_1301]Информация об изменениях:
Наименование изменено с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

Приложение 1 
к типовому договору на установку 
и эксплуатацию рекламных (ой) 
конструкций (и) на объектах муниципальной 
собственности, в том числе переданных в 
хозяйственное ведение, оперативное управление
С изменениями и дополнениями от:
10 июля 2018 г.

Перечень объектов наружной рекламы

	N
п/п
	Вид объекта наружной рекламы
	N разрешения
	Адрес размещения
	Площадь информационного поля (кв.м)

	1.
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	4.
	
	
	
	



Администрация (Уполномоченное лицо)          Рекламораспространитель

[bookmark: sub_1302]Информация об изменениях:
Наименование изменено с 15 июля 2018 г. - Решение Думы г. Сургута от 10 июля 2018 г. N 305-VIДГ
См. предыдущую редакцию

Приложение 2 
к типовому договору на установку 
и эксплуатацию рекламных (ой) 
конструкций (и) на объектах 
муниципальной собственности, в том 
числе переданных в хозяйственное 
ведение, оперативное управление
С изменениями и дополнениями от:
13 декабря 2016 г., 10 июля 2018 г.

РАСЧЁТ
платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
за ______________________________________
(указать период)

Расчёт платы определяется по формуле:

Рп = БС х S х П х Ктр х Крк, где:

N - номер объекта наружной рекламы в соответствии с приложением 1;
БС - базовая ставка (в рублях);
S - площадь информационного поля рекламной конструкции (в квадратных метрах);
П - период размещения рекламной конструкции (базовая ставка равна 1; при исчислении периода в месяцах месяц равен 1/12 базовой ставки, при исчислении в днях 1 день равен 1/365 базовой ставки);
Ктр - коэффициент, учитывающий территориальную привязку места размещения рекламной конструкции;
Крк - коэффициент, учитывающий вид рекламной конструкции.

	N
п/п
	БС (руб.)
	S (кв. м)
	П
	Ктр
	Крк
	Всего

	1.
	
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	
	
	

	4.
	
	
	
	
	
	

	Итого
	
	
	
	
	
	



Администрация (Уполномоченное лицо)                           Рекламораспространитель
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